-

T KOMMUNALE 4/c®
] KLIMA =7°.

STRATEGIE

ERGEBNIS-PROTOKOLL ZUM
UMSETZUNGSWORKSHOP "BESCHAFFUNG,
LEBENSSTIL & BEWUSSTSEIN"

"KOMMUNALE KLIMASTRATEGIE VORCHDORF 2030"

20.2.2025
KULTURVILLA VORCHDORF

TEILNEHMENDE (IN ALPHABETISCHER REIHENFOLGE)

Viktoria Aitzetmdiller (Birgerin), Isabella Bachleitner (Birgerin), Roland Horak, Christian
Hummelbrunner (MRM KEM Traunstein), Anita Kothmayr (Abfallberaterin BAV GM), Margit
Kriechbaum (Vizebiirgermeisterin), Christian Kronberger (GR, Umweltausschuss), Monika
Ohler (Umweltausschuss), Michael Praschma, Herbert Repczuk (Verwaltung), Albert Sprung
(GR, Finanzausschuss), Elisabeth Steinbach (GR, Umweltausschuss) und Maria WahImdiller
(Biirgerin)

MODERATION UND PROTOKOLL
Lisa Eisner und Richard Schachinger (Klimabiindnis 00)
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BegriiRung und Einstieg

Ziele, Inhalte & Ablauf der Klimastrategie
Thematischer Einstieg

Bewertung und Priorisierung der Mallnahmen
Ausarbeitung priorisierter MaRnahmen
Ausblick: Terminaviso
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1. BegriiBung und Einstieg

Begrilung durch die Umweltausschussobfrau Elisabeth Steinbach und durch das
Klimabtindnis, ehe eine kurze Vorstellrunde aller Teilnehmenden folgte.

2. Ziele und Ablauf der Klimastrategie

Das Ziel ist die Verankerung der Querschnittsthemen Klimaschutz und
Klimawandelanpassung in Politik und Verwaltung.
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Vorhesp.ljechung U kshop 1 Aufbereitung aller
und Griindung msetzungsworkshop Ergebnisse
Resonanzgruppe
3-5 Personen aus Beschaffung, Lebensstil Ubersit.:llt iiber alle MaBnahmen
& Bewusstsein und Reihung aus den Workshops

Politik und Verwaltung

Vorabinformationen

Umsetzungsworkshop 2 MaBnahmen Café

Status-Quo
Ergebnisse und Informationen Klimafreundliche Mobilitat Ausarbeitung bzw. Konkretisierung
aus aktuellen oder & Energie und Gebaude von ausgewahlten MaBnahmen

abgeschlossenen Projekten

s Ideen aus der Zusammenfassung
KlimaBilanz Bevélkerung Umsetzungsworkshop 3 und Erstfassung
Klimastrategie

i"vllzsh;::if'l,lz?:’gzinll‘sm 1 Ol{line’l::;{gebogen K”m:‘v’l:‘:":"e‘;:""'; :‘su" Verschriftlichung aller Ergebnisse
P (optional Klimarat) passung durch das Klimabiindnis
Begutachtungsphase
Startworkshop Verwaltungsworkshop und Beschlussfassung
Starken & Potentiale nur fiir Mitarbeiter:innen Feedback durch Fraktionen und
der Gemeinde sammeln aus dem Amt Amt und Beschlussfassung im GR
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Wir laden alle herzlich ein, sich auf den Prozess einzulassen und aktiv mitzuwirken. Als
Klimabiindnis begleiten und unterstiitzen wir die Gemeinde, erarbeiten aber nicht die Strategie
selbst.
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Es geht um die gemeinsame Sache: Auch wenn es fiir Klimaschutz politische Entscheidungen
braucht, soll die Parteipolitik so gut es geht auRen vorgelassen werden.
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Insgesamt geht es darum, MalRnahmen fiir den Erhalt und Ausbau der Lebensqualitat vor Ort
in Vorchdorf zu erarbeiten.
3. Thematischer Einstieg

Fir einen thematischen Einstieg prasentierte Richard Schachinger Hintergrundinformationen
sowie Best Practice Beispiele zu den Themen Beschaffung, Lebensstil und Bewusstsein (Siehe
Prasentationsfolien).

4. Bewertung und Priorisierung der MaBhahmen

Vorstellung der gesammelten MaBhahmenvorschlage

e Es wurden alle Ideen vorgestellt, die im Vorfeld zu den Themen Beschaffung,
Lebensstil und Bewusstsein gesammelt wurden (Startworkshop und Fragebogen der
Bevolkerung). Ob diese sinnvoll oder umsetzbar sind, wurde bei der Vorstellung
teilweise von den Teilnehmer:innen diskutiert.

e Die Uberpriifung der Wirksamkeit / Umsetzbarkeit der einzelnen Vorschldge haben die
Teilnehmer:innen durch die Priorisierung getatigt.

Leitfragen fiir Priorisierung
e Welcher dieser Ideen erzeugt einen groRen Hebel im Klimaschutz und/oder tragt zur
Lebensqualitat vor Ort bei?
Wirksamkeit = rosa Sticker
(4 Punkte pro Teilnehmer waren zu vergeben)

e Wie leicht und realistisch ist die Idee von der Gemeinde umzusetzen?
Umsetzbarkeit = blauer Sticker

(4 Punkte pro Teilnehmer waren zu vergeben)
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MaBnahme

Regionale & saisonale Beschaffung weiter verbessern (Beschaf- | 9 5
fungskriterien fiir alle Einkdufe der Gemeinde)

Erndhrung in Bildungseinrichtungen und Altenheimen (vegane 7 3
Speisen, Bioprodukte, vegetarische Gerichte)

Klimaschaukasten 3 6
Mehr Platz fiir Bauernmarkt (Idee: Bauernmarkt im alten 1 7
Unimarkt

Strategie in den Alltag der Beteiligten einbauen 4 3
Bewusstseinsbildung in Bildungseinrichtungen (Unterlagen nut- | 3 4

zen, motivierte Schiiler:innen von Gemeinde auszeichnen, Pro-
jekte (evtl. auch mit Vereinen), Motivation schaffen)

Kindliche Mobilitat im Bewusstsein 7 0
Klimaschutz-Seite auf Vorchdorf.at und V'Dorf.online (Tipp) 3 4
Kanale fiir Bewusstseinsbildung nutzen & Kommunikationsstra- | 2 4

tegie verbessern (Gemeindezeitung, Social Media, Veranstaltun-
gen, Multiplikatoreb)

RegelmaRige Veranstaltungen & bestehende Aktionen (z.B. Flur- | 4 2
reinigung) populdrer gestalten

Ausbau Kreislaufwirtschaft 1 4
Statusmeldungen zu allen MaRnahmen auf Vorchdorf.at 2 3

3
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Oklo auf Vorchdorfer Spielplatzen

Bewusstseinbildung zu Miilltrennung & -sammlung

N| W

0
Bewusstseinsbildung zu Energieeinsparmalnahmen 1
2

Storytelling: Vorchdorfer:innen erzahlen, wie/was sie erfolgreich
im Klimaschutz beitragen (positive Beispiele)

—

—
—

Klimaschutz-"Kummerkasten" online und offline

o
-

Vorchdorfer "Willhaben" a Ware mit Kontaktdaten ausgestellt,
z.B. beim ASZ

Landjugend Direktvermarkter Broschiire Digitalisierung

Bio-Christkindlmarkt, Biomarkt

Nahversorger im Ort (Unimarkt geschlossen)

Bauernmarkt ausbauen und promoten

Vegane Events, z.B. Christkindlmarkt

[ellelieliello]lNe]
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Second-Hand (z.B. Pop-up), Tauschladen/Tauschbérse, Kost-
Nix-Laden, Repair Café (z.B. im Zwirn oder in Kombi mit einem
Generationencafé)

Bevolkerung sammelt Punkte beim Einkauf in der Region 0 0

Ausborgstation (z.B. Werkzeug, Haushaltsgerite, ...) 0 0
Naturspielplatze und Workshops mit Eltern und Kindern (z.B. 0 0
Basteln mit Naturmaterialien)

Nahversorger und online lokale Unternehmen unterstiitzen 0 0
Infos Uber Verkauf von Produkten von Landwirt:innen 0 0
Feuerwerk- und Boller-Verbot 0 0
Einbindung von Biirger:innen mit anderem kulturellen Hinter- 0 0

grund

Den Teilnehmer:innen waren folgende MalRnahmen in den Bereichen Beschaffung, Lebensstil
und Bewusstsein besonders wichtig und konnten nach der Priorisierung hinsichtilch
Umsetzbarkeit sowie Wirksamkeit ausgewahlt werden:

¢ Regionale & saisonale Beschaffung weiter verbessern
e Ernahrung in Bildungseinrichtungen und Altenheimen
e Bewusstseinsbildung und Kommunikation

Es gehen jedoch keine der anderen MalRnahmen und Ideen verloren. In der fertigen
Klimastrategie werden alle MalRnahmen als Themenspeicher fiir die Zukunft angefiihrt sein.

5. Ausarbeitung priorisierter MaRnahmen

Im Anschluss an die Priorisierung der MalRnahmen hatten die Teilnehmenden die Mdglichkeit
mit der konkreteren Ausarbeitung ausgewahlter Malnahmen zu beginnen. Diese wird dann im
Malnahmen Café fortgefiihrt.
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6. Ausblick: Terminaviso

Nachste Termine:

e Do0,.06.03.2025, 19:00 Uhr: UWS 2 - Klimafreundliche Mobilitdt & Energie und Gebaude
e Mo, 19.05.2025, 18:15 Uhr: UWS 3 — Bodenschutz und Klimawandelanpassung

e Verwaltungsworkshop (Termin noch offen)

e Fr,13.06.2025, 14:00 Uhr: MaRnahmen Café

Vielen Dank fiir die gegenseitige Wertschatzung und das konstruktive Arbeiten!

Lisa Eisner, E-Mail: lisa.eisner@klimabuendnis.at

Richard Schachinger, E-Mail: richard.schachinger@klimabuendnis.at



mailto:lisa.eisner@klimabuendnis.at
mailto:richard.schachinger@klimabuendnis.at

KLIMA 0%,
STRATEGIE




KOMMUNALE 'g

KLIMA 7",
STRATEGIE



